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Allgemeine Bestimmungen fur die Recht 4
Direktvermarktung landwirtschaftlicher Erzeugnisse

Dieses Merkblatt greift die nicht unmittelbar lebensmittelrechtlichen Vorgaben wie eichrechtliche,
wettbewerbsrechtliche und ladenschlussrechtliche Bestimmungen sowie Vorschriften zur Preisaus-
zeichnung auf.

1 Eichrechtliche Bestimmungen

Die wesentlichen eichrechtlichen Bestimmungen sind im Mess- und Eichgesetz (MessEG) und
in der Fertigpackungsverordnung (FertigPackV) enthalten. Die Vorschriften des Mess- und Eich-
gesetzes betreffen vor allem die Eichpflicht von Messgeréaten, wie z.B. Waagen.

Fullmengenangabe auf Fertigpackungen:
Die Fullmenge ist die Menge, die eine einzelne Fertigpackung tats&chlich enthalt.

Fertigpackungen dirfen gewerbsmafiig nur in den Verkehr gebracht werden, wenn die Fullmenge
nach Gewicht, Volumen oder Stiickzahl oder in einer ander  en Gré3e angegeben ist. Die Anga-
be hat im Allgemeinen der allgemeinen Verkehrsauffassung zu entsprechen.

Wer Fertigpackungen zum alsbaldigen Verkauf Uberwiegend von Hand herstellt, darf die Fullmenge
durch ein Schild auf oder neben der Fertigpackung angeben. Davon Ausgenommen werden vor-
verpackte Lebensmittel, die bei Abgabe an Endverbraucher die verpflichtenden Angaben direkt auf
der Verpackung oder auf einem an diesem befestigten Etikett anzubringen sind.

Die Zahlenangaben missen mindestens folgende Schrif ~ tgréf3en haben:

Nennfullmenge in g oder ml Schriftgréf3e in mm
bis 50 2
mehr als 50 bis 200 3
mehr als 200 bis 1000 4
mehr als 1000 6

Diese Bestimmungen Uber die Flllmengenangabe sind auf offene Packungen, die in Abwesenheit
des Kaufers abgefiillt werden, entsprechend anzuwenden. Fir einige wenige Lebensmittel, z.B.
Wein und Spirituosen, sind verbindliche Nennfullmengen vorgeschrieben.

2 Wettbewerbsrechtliche Bestimmungen

Das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) soll den einzelnen Unternehmer vor wett-
bewerbsrechtlichen Angriffen durch die Konkurrenten schiitzen, andererseits soll es den Verbrau-
cher vor einer Beeintréachtigung durch unlautere WettbewerbsmalRnhahmen bewahren.
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3 Ladenoffnungsrechtliche Bestimmungen

Seit Inkrafttreten des Ladendéffnungsgesetzes (LadOG) am 06.03.2007 kénnen Verkaufs-
stellen an Werktagen von 00.00 Uhr bis 24.00 Uhr geoffnet haben. Das LadOG schreibt ledig-
lich eine Schlielung der Verkaufsstellen und damit auch der Hofladen an Sonn- und Feiertagen
und am 24. Dezember, wenn dieser Tag auf einen Werktag fallt, ab 14 Uhr vor. In Ausnahme von
der grundsatzlichen Schliefung an Sonn- und Feiertagen durfen Verkaufsstellen fir die Abgabe
von frischer Milch fur die Dauer von insgesamt drei Stunden und fur selbst erzeugte landwirtschaft-
liche Produkte in Verkaufsstellen auf landwirtschaftlichen Betriebsflachen und in o. g. Hofladen fir
die Dauer von sechs Stunden an Sonn- und Feiertagen gedéffnet haben.

Nicht den gesetzlichen Ladenéffnungszeiten unterliegt der Verkauf von selbst erzeugten landwirt-
schaftlichen Produkten im Rahmen der Urproduktion, sofern dies von einer nicht festen Verkaufs-
stelle und nicht gewerbsmaRig (landwirtschaftliche Nebentétigkeit) geschieht (siehe dazu auch
Merkblatt ,Recht 3", Punkt 1.1). Zu beachten sind aber die Bestimmungen des Sonn- und Feier-
tagsgesetzes.

4 Preisauszeichnung

Ziel der Preisangabenverordnung (PAngV) ist es, die Position des Endverbrauchers durch
Preisklarheit, Preiswahrheit und der Mdglichkeit des Preisvergleichs zu verstérken.

Bei der Preisauszeichnung der Waren ist die Preisangabenverordnung zu beachten:

* Wer Letztverbrauchern gewerbs- oder geschéaftsmalfiig Waren anbietet,

* wer regelmaRig in sonstiger Weise Waren anbietet,

e wer als Anbieter von Waren gegentber Letztverbrauchern unter Angabe von Preisen wirbt
muss Endpreise angeben. Endpreise enthalten die Umsatzsteuer und sonstige Preisbestandteile.
Soweit es der allgemeinen Verkehrsauffassung entspricht, sind auch die Verkaufseinheit und die

Gutebezeichnung anzugeben, auf die sich die Preise beziehen. Eventuell anfallende Liefer- und
Versandkosten sind ebenfalls anzugeben.

Die Preisangaben miissen der allgemeinen Verkehrsauffassung und den Grundsétzen der Preis-
klarheit und Preiswahrheit entsprechen. Sie sind der angebotenen Ware eindeutig zuzuordnen
sowie leicht erkennbar und deutlich lesbar oder sonst gut wahrnehmbar zu machen. Werden Preise
aufgegliedert, sind die Endpreise hervorzuheben

Bei Waren in Fertigpackungen, offenen Packungen oder al s Verkaufseinheiten ohne Umhil-
lung nach Gewicht, Volumen, Lange oder Flache ist neben dem Endpreis auch der Preis je Men-
geneinheit einschlie3lich der Umsatzsteuer und sonstiger Preisbestandteile (Grundpreis) in unmit-
telbarer Nahe des Endpreises anzugeben. Auf die Angabe des Grundpreises kann verzichtet wer-
den, wenn dieser mit dem Endpreis identisch ist.

Bei unverpackter Ware (loser Ware) , die in Anwesenheit oder auf Veranlassung des Letztver-
brauchers abgemessen wird, braucht nur der Grundpreis angegeben werden.

Die Mengeneinheit fiir den Grundpreis ist jeweils 1 Kilogramm, 1 Liter, 1 Kubikmeter, 1 Meter
oder 1 Quadratmeter der Ware. Bei Waren, deren Nenngewicht oder Nennvolumen Ublicherweise
250 Gramm oder Milliliter nicht Ubersteigt, dirfen als Mengeneinheit fir den Grundpreis 100
Gramm oder Milliliter verwendet werden.
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Waren, die in Schaukasten, Schaufenstern, auf Verkaufsstadnden oder in sonstiger Weise sichtbar
ausgestellt werden und Waren, die vom Verbraucher unmittelbar enthommen werden kénnen, sind
durch Preisschilder oder Beschriftung der Ware  auszuzeichnen. Im Gbrigen kann die Preisaus-
zeichnung dadurch erfolgen, dass die Behaltnisse oder Regale, in denen sich die Waren befinden,
beschriftet werden oder dass Preisverzeichnisse angebracht werden oder zur Einsicht ausgelegt
werden.

Kleine Direktvermarkter , bei denen die Warenausgabe Uberwiegend im Wege der Bedienung
erfolgt, kdnnen bei Waren, die sie in Fertigpackungen, offenen Packungen oder als Verkaufseinhei-
ten ohne Umhillung nach Gewicht, Volumen, Lange oder Flache anbieten, auf die Angabe des
Grundpreises verzichten, es sei denn, dass das Warensortiment im Rahmen eines Vertriebssys-
tems bezogen wird.

(Hinweis: Bei Einzelhandelsgeschaften ist erforderlich, dass es sich um ein ,kleines Einzelhandels-
geschéaft* handelt. Dies wird nur anzunehmen sein, wenn die Verkaufsflache 200 gm unterschreitet.
Kleine Direktvermarkter sollten daher hinsichtlich der Verkaufsflache eher noch darunter bleiben,
um von der Pflicht zur Grundpreisangabe befreit zu sein.)

Bei leicht verderblichen Lebensmitteln  ist die Angabe eines neuen Grundpreises nicht erforder-
lich, wenn der geforderte Endpreis wegen einer drohenden Gefahr des Verderbs herabgesetzt wird.

5 Anzuwendende Rechtsvorschriften

e Mess- und Eichgesetz (MessEG),

» Fertigpackungsverordnung (FertigPackV),

« Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG),
e Preisangabenverordnung (PAngV).

Hinweis :

Weitere Einzelheiten zu rechtlichen Vorschriften, Hygiene und Kennzeichnung finden Sie in den Merkblattern
der Arbeitsgemeinschaft Direktvermarktung ,Recht 1, 2 und 3“, ,Hygiene im Betrieb“, ,Kennzeichnung von
Lebensmitteln* sowie den einzelnen Merkblattern je Warengruppe.
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